FAIRTRADE

MAX HAVELAAR

www.maxhavelaarfrance.org
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Résultats QCE 2007

Forum national du

commerce équitable

Nombre de visiteurs 12 000
Nombre d’exposants 94
Nombre de détenteurs de licence exposants 20
Nombre de détenteurs de licence participants 43
Affiches 6000
Flyers 90 000
Site internet (visites) 16 000
Mobilisation
Nombre de structures locales mobilisées 246
Manifestations locales (journées) 2170
Dont Animations étudiantes (journées) 429
Nombre d’acteurs commerciaux mobilisés 68 détenteurs de licence et 8 enseignes
Nombre de point de vente habillés 7 300
Nombre d’animations commerciales (journées) 2300

Nombre de produits/prospectus enseigne

150 produits pour 8 enseignes

Campagne de presse

Retombées média/jour 15
Presse écrite 518
Télévision 45
Radio 56
Partenariat média 41
Campagne de communication
Kits d’animation 632
Affiches 17021
Flyers 315200
Stop rayon 51 270
Courts métrages (spectateurs) 650 000
Site Internet (visites) 43 079
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Région
lle de France 329

Pays de la Loire

Lorraine 81
Midi Pyrénées 66
Nord Pas de Calais 66
Languedoc Roussillon 59
Auvergne 40
Poitou Charente 36
Franche comté 31
Picardie 29
centre 25
Basse Normandie 23
Champagne Ardenne 20
Haute Normandie 19
Limousin 17
Corse 0

Total \ 2170
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Affiches 17 011
Flyers 315 200 60% 40%
Stop rayon 51 270 88% 12%
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Retombées média / jour 15 4 266 689 €
Presse écrite 518 2917592 €
Télévision 45 642 194 €
Radio 56 632 083 €
Partenariat média 41 75000 €
Répartition globale par Nombre de Part Angle sujet Part
tonalité sujets Autres 50
Critique 43 % Développement durable et environnement 2%
Neutre 285 46% Evénement quinzaine et animations 30%
Positif 296 47% Filieres et impacts producteurs 4%
Généralités CE et MH 24%
Label et garanties 3%
Mise en avant produit ou marque 20%
Tendances société et consommation 2%
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Jeu concours pour gagner des paniers de produits éq uitables.

20 paniers a gagner diffusés sur I'Antenne national e de France Bleu, soit
simultanément sur les 41 radios du réseau.

Les week end des 4 /5 et 12 /13 mai ainsi qu'entre  le lundi 7 et le vendredi 11

mai dans I'émission « LA COMPIL », soit une quinza ine de passage.
Valorisation : 75 000 €.

+

136 alertes audiovisuelles dont 84 en national et 5 2 en régional (hors partenariats média)

Télévision nationale 19 8h24mn38s 16
Radio nationale 51 22mn30s 36
Télévision cable 14 34mn20s 15

Télévision régionale 29 58mn33s 20
Radio régionale 23 59mn38s 8

Cumul audiovisuel national 84 67
Cumul audiovisuel régional 52 28
Total global valorisation 2963303 € 190
Sur 101 passages

Répartition par tonalité Nombre de sujets Part

Critique 7 5%

Neutre 67 49%

Positif 62 46%
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Type de traitement dans la presse écrite nationale et régionale

Angle sujet Total
Autres 12%
Développement durable et environnement 5%
Evénement quinzaine et animations 62%
Filieres et impacts producteurs 10%
Généralités CE et MH 36%
Label et garanties 6%
Mise en avant produit ou marque 36%
Tendances société et consommation 5%

Genre par théme pour la presse écrite

Article 3 1 211 120 79%

Bréve 33 11 10%

Dossier 1 25 19 11%

Total 3 2 269 150 424
+

258 parutions dont 87 spécifiques Annonce événement QCE?7, valorisées a 2 005 278 €.

Genre par theme

Consommation
hors domicile
Distribution

Genre automatique Concurrence Général Produit Part
article 3 1 84 81 73%

bréve 17 6 9%
dossier 1 22 17 18%

Total 3 2 123 104 232

critique 31 12%
neutre 110 42%
positif 117 46%
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230 parutions valorisées a 912 314 €.

Genre par théme

Genre de la retombée général | produit | Total
Article 127 39 166 critique 5 2%
Bréve 16 5 21 neutre 108 A47%
Dossier 3 2 5 positif 117 49%

Top 7 de la presse régionale

La Marseillaise 6 47810 € 78 900 ex
La Montagne 6 66 449 € 197 480 ex

Le Courrier de I'Ouest 6 30330€ 97 361 ex
Le Progrés 7 65545 € 238 185 ex

Le Télégramme de Brest | 12 79731 € 196 277ex
Quest France 49 277455 € 760 367 ex
Presse Océan 10 - 49 453 ex

Total 96
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